國科會人文學研究中心  人文學專家著作研讀會
見與不見之間：羅蘭巴特與視覺文化
 

99年3月13日至99年7月02日
主持人：交大外文系 趙順良與徐詩思
 

近年來視覺文化研究日益興盛，而羅蘭巴特乃視覺文化研究者不可忽視的理論家。巴特的理論重心在於視覺、符號、語言和書寫。國內雖有多本巴特作品譯作，且不乏學者著書與專文分析，但其理論，尤其是視覺與符號的論述，有待國內學者進一步整合與應用。有鑑於此，本國科會人文學中心研讀會之主軸設定在「巴特」與「視覺」兩大方向上，結合巴特各時期的評論文章與專書，邀請10位國內學者，針對其在符號與視覺文化上的精闢見解提出回應與挑戰，更期待眾多參與研讀會的成員能集思廣益，讓「巴特」不只是二十世紀中後期的理論家，更可以和身處視覺刺激的二十一世紀的我們，折疊、翻轉與縫合出新的意義。
 

三月份第二場講題：
3月26日（五）下午2點到4點
導讀人：顧正萍 （輔大比較文學所助理教授/巴黎第十二大學比較文學博士）
主題：巴特與視覺修辭學（I）
導讀文章：“Rhetoric of the Image” (in Image-Music-Text)
讀本簡介：
在此篇文章裡，巴特揭露廣告為刺激購買慾望所使用的修辭手法。他以一則義大利麵條的廣告為例，指出其背後所隱藏的三層不同符號訊息: 文字訊息（the linguistic message）、有碼的圖像訊息（the coded iconic message）及無碼的圖像訊息（the noncoded iconic message）。文字訊息是指商品品牌名稱的意義以及商品與品牌所引發的浪漫式想像如「義大利風（Italianicity）」。有碼的圖像訊息則是指廣告影像本身所暗示的訊息如新鮮、豐裕、平靜生活美學等等。最後，無碼的影像訊息則是廣告影像的表面意義。透過巴特精闢的剖析，讀者可認識到廣告是圖像符號與語言符號交織相輔相成的修辭作品。
 

本研讀會敬邀學界有興趣的師生參與，並開放一般大眾自由報名參加。欲參加者，可先行至讀書會網址查詢進一步研讀會內容與消息，並填妥所附報名表傳至助理郭家珍: barthes.study@gmail.com。
研讀會網址： http://barthesstudy.blogspot.com/。
地點：新竹國立交通大學人社二館3樓FR322
主辦單位：國科會人文學研究中心、交通大學外文系
